
Vajda Éva

Keresőoptimalizált üzleti honlap



Hagyományos és keresőmarketing

Hagyományos marketing

Csoportképzésen alapul

Passzív befogadás

Magas belépési korlát

Konverzió alig mérhető

Keresőmarketing
Egyéni látogatói célzás

Aktív, motivált látogatók

Alacsony belépési korlát

Konverzió pontosan 
mérhető



Látogatók a Google-ból
Releváns látogatók a keresőkből  
Hatékony ügyfélkonverzió » 
Releváns látogatók száma * konverziós arány = 
megkeresések/ügyfelek száma



Keresőoptimalizált honlap

Előzetes elemzésen alapul, nem ötletelésen
Keresőbarát technológia
Egyedi, igényes, látogatóbarát tartalom
Könnyen navigálható
Számos minőségi link mutat rá
Releváns kulcsszavai többségére top pozíciók
Különböző érkezési oldalak 
Többféle kapcsolat teremtési lehetőség
Hatékonyan konvertálja a látogatókat ügyféllé
Finomhangoláshoz Google Analytics
Támogatja a marketing döntéseket
Segíti a tényekre alapozott marketing döntéseket!



Az online verseny jelentősége

Meghatározza az oldal fő paramétereit

Vizsgált faktorok:
Versenytársak száma
Versenytárs honlapok minősége

Indexelt oldalak száma - oldal mérete
Technikai kialakítás
Oldalra mutató linkek



Fizetett kampányok vs optimalizálás
Fizetett kampányok    

Minimális befektetés
Gyors eredmény
Rugalmasság
Kiszámítható forgalom
Kattintásért fizetünk
Alacsonyabb bizalmi index
100%-os mérhetőség

Optimalizálás
Szélesebb elérés
Hosszútávú hatás
Magas bizalmi index
Lassabb, de folyamatos 
eredmények
Kattintások ingyenesek
Változó forgalom
Magasabb belépési költség
100%-os mérhetőség



Fizetett kampányok és optimalizálás

Tökéletesen testreszabható megoldások

Azonnali eredmények + hosszútávú hatás

Eredmények folyamatos beépítése

Teljes mértékben kontrollálható és mérhető

Gyorsabb megtérülés

Rugalmasan illeszthető a marketing stratégiához



Marketing döntések 

Milyen nyelven?
Mik az üzleti céljaim?
Milyen keresőmarketing stratégiával valósíthatóak meg?
Organikus vs fizetett hivatkozás?
Rendelkezére áll-e házon belül

Keresőmarketing webtechnológus
Webmarketing szakember
Grafikus
Szövegírók, fordítók
Analitikus marketing elemző

Mekkora erőforrás áll rendelkezésre?



A technikai háttérről

Jó a látogatóknak =  jó a keresőmotoroknak
Teljes tartalom legyen indexelhető és látható
Gyorsan betöltődő oldal
Hibamentes kód
Beszédes, kulcsszógazdag URL-ek
Egyedi metainformációk aloldalanként
Böngészőfüggetlen megjelenés



Király és királynő
Tartalom = "Király"   Kulcsszavak = "Királynők"

Kulcsszókutatás
Konkurencia analízis
Kulcsszóeszközök
PPC kampányok
Kutatások elemzése
Kulcsszólista - menütérkép

Tartalom generálás
Szöveges tartalom: egyedi, releváns, kulcsszógazdag
Megfelelően informatív és marketing szemléletű
Folyamatos bővítés - analitikus marketing információk



Értéknövelt tartalmak - Videók
Egyik legdinamikusabban fejlődő irány - lsd. Youtube

Mindenki számára érthető

Feliratozható és több nyelvre lefordítható a felirat »

Költséghatékony és professzionális kommunikáció bármely 
nyelven

Drasztikus konverzió növelő hatású

Segíti a jó pozíció elérését - Universal search



A linkek szerepe
Elengedhetetlen az eredményességhez
Minden link egy szavazat
Minél több minőségi link beszerzése, azaz

Releváns
Megbízható és magas Pagerankű oldalakról
Megfelelő anchor szöveggel - "kattintson ide" helyett

Forrásai lehetnek
Ingyenes katalógusok
Partneroldalak
PR cikkek
Közösségi fórumok
Egy saját, minőségi weboldal



Konverzió
Releváns látogatók * konverzió =megkeresések száma

Konverziós arány függ:
Iparág - keresési volumen, érték
Kutatás és előkészítés
Megvalósítás kidolgozottsága
Tartalom minősége
Navigációs lehetőségek
Kapcsolatteremtési pontok
Analitikus marketing információk figyelembevétele 



Google Analytics

Ingyenesen elérhető
Professzionális webstatisztika rendszer
Üzleti szempontú infomációk
Könnyen használható, intuitív felület
Szofisztikált analízis
100%-osan testreszabott információk
Mérhetővé teszi a marketing költség hatékonyságát
Tényekre alapozott marketing döntések
Ügyfélorienált marketing stratégia 



Legnagyobb hibák

Technikai hibák
Flash, Frame, legördülő menük, HTML kódhibák

Tartalmi hiányosságok
elégtelen szöveg, belső linkek hiánya

 Csalások
kulcsszó spam, láthatlan szöveg, tüköroldal, duplikált 
tartalom

Egyéb
nem megfelelő átirányítás, linkfarmok



Hogyan válasszunk keresőoptimalizáló 
céget?

Komplett stratégiát és tervet ajánl

Csak etikus módszereket használ

Kulcsszavak kiválasztása kutatás alapján

Nem keveri a PPC és organikus listázást

Nem titkolja a módszertanát

Nyilvános, ellenőrizhető referenciákkal rendelkezik

Nem ígér pozíció garanciát


