Vajda Eva

Keresooptimalizalt tzleti honlap



Hagyomanyos es keresomarketing

Hagyomanyos marketing Keresomarketing
e Egyéni latogatoi celzas
e Csoportképzesen alapul
e Aktiv, motivalt |atogatok

e Passziv befogadas
e Alacsony belépési korlat

e Magas belépési korlat
e Konverzio pontosan

e Konverzio alig mérheto merheto



Latogatok a Google-bdl

e Relevans latogatok a keresokbal

e Hatékony ugyfélkonverzié »

e Relevans latogatok szama * konverzios arany =
megkeresések/ugyfelek szama
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Keresooptimalizalt honlap

e ElOzetes elemzésen alapul, nem oOtletelésen

e KeresObarat technologia

e Egyedi, igényes, latogatdbarat tartalom

e KOnnyen navigalhato

e Szamos mindsegi link mutat ra

e Relevans kulcsszavai tobbsegere top poziciok
e Kulonboz6 erkezeési oldalak

e Tobbféle kapcsolat teremtesi lehet6seg

e Hatékonyan konvertalja a latogatokat ugyféllé
e Finomhangolashoz Google Analytics

e Tamogatja a marketing dontéseket

e Segiti a tenyekre alapozott marketing donteseket!



Az online verseny jelentosege

e Meghatarozza az oldal {6 paramétereit

e Vizsgalt faktorok:
o Versenytarsak szama
o Versenytars honlapok mindsege

m Indexelt oldalak szama - oldal mérete

m [echnikai kialakitas
m Oldalra mutato linkek



Fizetett kampanyok vs optimalizalas

Fizetett kampanyok Optimalizalas
e Minimalis befektetés e Szelesebb eléres
e Gyors eredmeény e Hosszutavu hatas
e Rugalmassag e Magas bizalmi index
e Kiszamithato forgalom e Lassabb, de folyamatos
e Kattintaseért fizetunk eredmények
e Alacsonyabb bizalmi index e Kattintasok ingyenesek
e 100%-0s mérhetoseg e Valtozo forgalom

e Magasabb belepesi koltseg
e 100%-0s mérhetdseg



Fizetett kampanyok es optimalizalas

e Tokéeletesen testreszabhaté megoldasok

e Azonnali eredmények + hosszutavu hatas
e Eredmények folyamatos beépitése

e Teljes mertekben kontrollalhato es mérheto
e Gyorsabb megtérulés

e Rugalmasan illesztheté a marketing strategiahoz



Marketing dontesek

e Milyen nyelven?
e Mik az uzleti céljaim?
e Milyen keresOmarketing strategiaval valosithatéak meg?
e Organikus vs fizetett hivatkozas?
e Rendelkezere all-e hazon belul
o KeresOmarketing webtechnologus
o Webmarketing szakember
o Grafikus
o Szovegirok, forditok
o Analitikus marketing elemzo
e Mekkora eroforras all rendelkezesre?




A technikal hatterrol

e JO a latogatoknak = jo a keresOmotoroknak
e Teljes tartalom legyen indexelhetd és lathato
e Gyorsan betoltédo oldal

e Hibamentes kod

e Beszedes, kulcsszogazdag URL-ek

e Egyedi metainformaciok aloldalankeént

e Bongeészdofuggetlen megjelenés



Kiraly es kiralyno
e Tartalom = "Kiraly" Kulcsszavak = "Kiralynok"

e Kulcsszokutatas
o Konkurencia analizis
o Kulcsszoeszkozok
o PPC kampanyok
o Kutatasok elemzése
o Kulcsszolista - menuterkep

e Tartalom generalas
o Szoveges tartalom: egyedi, relevans, kulcsszogazdag
o Megfeleloen informativ €s marketing szemiéletu
o Folyamatos bovités - analitikus marketing informaciok



Ertéknovelt tartalmak - Videodk

e Egyik legdinamikusabban fejlodo irany - Isd. Youtube
e Mindenki szamara értheto
e Feliratozhato és tobb nyelvre lefordithato a felirat »

e Koltséghatékony és professzionalis kommunikacio barmely
nyelven

e Drasztikus konverzido noveld hatasu

e Segiti a j6 pozicio eleresét - Universal search



A linkek szerepe

e Elengedhetetlen az eredményességhez
e Minden link egy szavazat
e Minel tobb minoségi link beszerzese, azaz
o Relevans
o Megbizhato es magas Pagerankl oldalakrol
o Megfeleld anchor szoveggel - "kattintson ide" helyett
e Forrasai lehetnek
o Ingyenes katalogusok
o Partneroldalak
o PR cikkek
o Kozossegi forumok
o Egy sajat, min0segi weboldal



Konverzio

Relevans latogatok * konverzié =megkeresések szama

e Konverzids arany fugg:
o Iparag - kereseési volumen, éertek
o Kutatas es elokeszites
o Megvalositas kidolgozottsaga
o Tartalom minGsége
o Navigacios lehetOségek
o Kapcsolatteremtési pontok
o Analitikus marketing informaciok figyelembevétele



Google Analytics

e Ingyenesen elérhet6

e Professzionalis webstatisztika rendszer

e Uzleti szempontt infomaciok

e Konnyen hasznalhato, intuitiv felulet

o Szofisztikalt analizis

e 100%-0san testreszabott informaciok

e Meérhetove teszi a marketing koltség hatékonysagat
e Tényekre alapozott marketing dontések

e Ugyféloriendlt marketing stratégia



Legnagyobb hibak

e Technikai hibak
o Flash, Frame, legordulé menuk, HTML koédhibak

e Tartalmi hianyossagok
o elégtelen szoveg, belso linkek hianya

e Csalasok
o kulcsszo spam, lathatlan szoveg, tukoroldal, duplikalt
tartalom

e Egyéb
o nem megfelel6 atiranyitas, linkfarmok



Hogyan valasszunk keres6optimalizalo
ceget?

e Komplett stratégiat és tervet ajanl

e Csak etikus modszereket hasznal

e Kulcsszavak kivalasztasa kutatas alapjan

e Nem keveri a PPC és organikus listazast

e Nem titkolja a mdodszertanat

e Nyilvanos, ellendrizhetd referenciakkal rendelkezik

e Nem igér pozicié garanciat lﬁ .: l



