Vajda Eva

Bevezeteés a keresomarketingbe



e Fizetett hivatkozasok - hirdetés

Alapfogalmak

e Organikus talalatok - ki kell "érdemelni” j6 honlappal
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Organikus vs fizetett hivatkozas

e Organikus - keres6optimalizalas
o |d6 és befektetés igényes
o Hosszutavu folyamatos eredmeények
o Nem fizetunk a klikkért

e Fizetett hivatkozasok - hirdetés
o Gyorsan elindithato, alacsony belépési koltseg
o Rugalmas
o Azonnali eredmények
o Csak a kampany idotartamaig!

e Mindekettonél:

100% koltseg és hatekonysag meres!



Mit értunk keresomarketing alatt?

A keresOmarketing azt a teljes e€s komplex folyamatot jelenti,
amig a webrdl erkezd latogatobdl valos ugyfelet konvertalunk.

~Keresémarketing

ugyfel
konverzio

Organikus
talalatok

keresd
hirdetés

Keresdoptimalizalas
WebMa CMS

kulsé
hivatkozasok

tematlkus katalogusok
Blogok, PR kampanyok,
. partner oldalak

Google Tartalom készités:

Adwords szoveg, kép, YouTube » .
.. Google Maps, Video Analitikus marketing
kampany g P \Go@yﬁcs



Miert fontos a keresdmarketing?

e Az emall utan a kereses a leggyakoribb tevékenység

e A latogatok maximum az els6 20-30 talalatot nezi meg

e A |latogatok kezdemenyezik a kapcsolatteremtest

e Valos idoben, valodi igényekre kinal testreszabott valaszt
e Minimalis szoras + magas konverzio = tobb ugyfel

e Pontosan meérheto koltségek es megtérulés



Mikor hasznalhato a keresomarketing”?

Kiemelten hatékonyan hasznalhato
e Kiemelt vasarlasi dontesek - pl. nyaralas

e Bonyolult, komplex termékek/szolgaltatasok - pl. hitel

e Nem all rendelkezésre elégseges marketing budzse
tomegmediumok volumenkorlatainak attorésere

e Piacfelémérésre, marketing kutatasokra



Mikor nem ajanlott onmagaban??

e Nem ismert szolgaltatas/termeék esetéen
e Erzelmi alapu dontéseknél - Impulziv vasarlas
e Mindennapi fogyasztasi cikkeknél

e Ha ar/erték aranyban nagysagrendileg kedvez6bb az online
versenytarsak ajanlata



Mi a keresOmarketing folyamata

1. Online piac és versenytarsak elemzése

2. Optimalizalas és/vagy fizetett kampany inditas
3. Latogatokbdl ugyfél = konverzio

4. Eredmények folyamatos monitoringja

5. Finomhangolas



A jelenlegi weboldal es piac elemzése

e \Weboldal teljes keresOmarketing atvilagitasa
e |paragi, versenytars kutatas, piaci trendek

e Kulcsszokutatas



Keresooptimalizalas - Top poziciok az
organikus listaban

e Csak mindsegi oldallal lehetseges!
e ElGzetes kutatas es elOkészites

e KeresObarat technologia

e Egyedi, mindsegqi, relevans tartalom

e Belsd és kulso linkek



Content is king - Tartalom az
optimalizalas kulcsa

e Szoveg: egyedi, kulcsszogazdag, mindsegi
e Kep: relevansan elnevezett, jogtiszta, mindsegi

e VideO: sajat vagy atvett



Linkek szerepe

e Belsod linkek

e KuIsO linkek
o Link = szavazat
o Mennyi?
o Mennyire relevans?
o Milyen minGsegu?

e Honnan szerezzunk linkeket?
o Katalogusok
o Partnerek
o PR cikkek
o Ajanlasbal



Magas konverzios arany - latogatokbol
ugyfelet

e Attekinthetd, bizalomkeltd megjelenés
e Erthetd, relevans tartalom

e Testreszabott erkezési oldalak

e Logikusan felépitett menuszerkezet

e Konnyu navigacio

e Kapcsolatteremtesi lehetosegek

e Folyamatos mérés, elemzés, korrekcio!



Analitikus Marketing

e Latogatdi viselkedés es a honlap teljesitményének
vizsgalata és elemzése Google Analytics segitsegeével
e Kutatasra alapozott dontéesek

e Uzleti fokuszu riportok
e Reészletes adatok

e Ingyen elérheto

e Konnyen hasznalhato



Milyen a keresooptimalizalt honlap?

e ElOzetes elemzésen alapul, nem otletelésen

e KeresoObarat technologia

e Egyedi, latogatobarat tartalom

e Konnyen navigalhato

e Szamos mindsegi link mutat ra

e Relevans kulcsszavai tobbsegere top poziciok
e KulonbozO érkezesi oldalak

e Tobbféle kapcsolat teremtési lehetdseg

e Hatéekonyan konvertalja a latogatokat ugyfellé

e Finomhangolashoz Google Analytics




Milyen eredmeényeket varhatunk?

e Egyre jobb pozicidk elérése a keres6 motorokban »
e Célzott elerése a potencialis ugyfeleknek »

e Relevans, motivalt latogatok »

e Konverzids arany novelése »

e Megkeresések szamanak drasztikus novelése »

e Akvizicios koltségek csokkenese

e Kontrollalhato koltsegek

e Hosszutavu marketing elonyok

e Tényekre alapozott dontesek!



Koszonom a figyelmet!

www.webma.hu



