
Vajda Éva

AdWords kampánnyal támogatott 
honlap



Mi az AdWords?

Google hirdetési rendszere

Kulcsszó alapú

A kattintásokért fizetünk

Rugalmas

Költséghatékony

Mérhető



Szöveges hirdetések

Keresési háló találatok mellett
Keresési háló találatok felett
Tartalmi háló
Célzott oldalak



Célozhatóság

Célozható
Földrajzilag
Nyelvileg
Oldalra

Fajtái
Szöveges
Kép
Videó
Mobil
Helyi üzleti hirdetés



Helyi üzleti hirdetés - Google Maps

 



Kampány felépítése

Fiók » Kampány » Reklámcsoport



Egy megkeresésre eső költség más 
médiumokkal szemben

* U.S. Bancorp Piper Jaffray

Pi



Előnyök

Költséghatékonyság

Széles elérés
Több, mint 100 nyelven
Földrajzi határok nélkül

Teljes kontroll a költségek felett
Maximum kattintási költség
Napi maximális költés

Abszolút rugalmasság



Mutatók
Cost-per-click (CPC) - kattintási költség
Minimum Bid- minimum ajánlat
CTR - click through rate - átkattintási arány
Quality Score - minőségi mutató
Cost Per Lead (CPL) - Egy megkeresésre jutó akvizíciós 
költség
Cost Per Transaction (CPT) - Egy konverzió ára



Kulcsszavak kiválasztása
Versenytársak
Google Analytics
Eszközök - pl. Keyword Tool



Kulcsszó egyezési beállítások

Kulcsszó egyezési beállítások:

Széles - áltatalános egyezés

Kifejezés egyezés " "

Pontos egyezés [ ]

Negatív egyezés  -

:Dinamikus egyezés { }



Hirdetési szöveg

Dinamikus hirdetési szöveg: Címsor
max. 25 karakter

Leírás 
soronként max. 25 
karakter

Megjelenő URL
max. 35 karakter

Cél URL
Ahová a hirdetés után 
érkeznek a látogatók
Max 1034 karakter



Szöveggel kapcsolatos elvárások

Legyen lényegretörő
Nyelvtanilag helyes
Irányelveknek megfelelő
Egyedi, megkülönböztető
Többféle szöveget teszteljünk!
"Call to action"
Irányelveknek megfelelő
Többféle szöveget teszteljünk
Mérjük a konverziót és finomítsunk



Tippek kulcsszavakhoz

Szinonímák
Elírások
Túl általános kulcsszavak kerülése
Hirdetési szövegben használjunk kulcsszavakat
Minden kulcsszóhoz külön érkezési oldal
Folyamatos konverzió mérés - finomítás
Kulcsszó egyezési beállítások
Kulcsszó választó eszköz



Hatékony érkezési oldal

Ahova a kattintás után érkezik a látogató
Minden reklámcsoporthoz egyedi érkezési oldal
Szorosan kapcsolódjon a hirdetéshez
Megválaszolja a látogató kérdéseit
Cselekvésre ösztönöz
Technikaiag és marketing szempontból is optimalizált
Áttekinthető
Megbízható
Használható (no pop-up)



Miért optimalizált oldalra indítsuk a 
kampányt?

Alacsonyabb CPC
Jobb átkattintási arány
Magasabb konverzió
Sokszoros különbség lehet a megtérülési mutatóban!



Összefoglalás

Alacsonyabb CPC
Jobb átkattintási arány
Magasabb konverzió
Sokszoros különbség lehet a megtérülési mutatóban!
Több kattintás
Jobb CTR
Jobb konverzió
Megfelelően releváns reklámcsoportok
Kulcsszavak kiválasztása,tesztelése
Hirdetési szövegek kiválasztása, tesztelése
Érkezési oldal optimalizálása
Egyediség!



Köszönöm a figyelmet!

www.webma.hu


