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Attekintés

e Hagyomanyos marketing: csatornak, koltes, célcsoportok
e MérhetO marketing: visszajelzés a megtérulesrol

e "Ennyink van ra" versus "megeéri-e" megkozelites

e Konkréetabban: Google Analytics



Hagyomanyos marketing 1
Célcsoport és csatornak

e konkrét pelda: budapesti autokolcsonzo

e celcsoport: budapestiek - targetalhato

e auto a szerelbnél, nincs auto, hazalatogato kulfoldon elo
magyarok, kulfoldiek - nem targetalhato

e csatornak: magazinok, ujsagok, radio, tv, web (banner)



Hagyomanyos marketing 2
Budzseé

Mennyit koltsunk?

Van valamennyi budzsénk ra
pl. 60e Ft - kabeltv, 20m Ft -
oriasplakat

Sok ez, keves? Hatéekony?



Sikeres volt a kampany?

Elerés - hany ember talalkozott a hirdetéssel
Fontos ez?

Igen, de segit-e egyszeruen eldonteni, hogy hogyan
tovabb?

Hova koltsunk a tovabbiakban”? Duplazzuk meg a radio-

hirdetéseink szamat? Akkor mennyivel lesz tobb
érdeklédénk? @

Lassu a visszajelzés, ha van egyaltalan!



Merheto marketing

Pontos visszajelzeés a koltes hasznarol

a budzsé azonnal modosithatd a bevételek
fuggvenyeben

pl. keresOmarketing
(organikus talalatok vagy PPC/Adwords).



KeresOmarketing
vVersus
hagyomanyos marketing 1

nem mi "hajkurasszuk” a vevot, 0 keres meg minket
(kattint, aktivan keres valamit)

kdnnyebb meggy6zni, hiszen AKTIV



KeresOmarketing
vVersus
hagyomanyos marketing 2

pontosan tudjuk mi torténik a latogatokkal
folyamatosan modosithatjuk a strategiankat

N

"beszelgetunk" a vevovel
(mintha egy kis boltba betérd ugyfellel lenne dolgunk)




Google Analytics: alapok

e web-statisztikai rendszer (sok masikhoz hasonloan)
o lzleti szempontd,
o Ingyenes,
o nhagyon kifinomult elemzést tesz lehetove,
o kbnnyen integralhato
e kifinomultsagra pelda a kereszt-szegmens, pl.
o Pécsett vagy Szegeden irtak-e be tobb falusi turizmussal
kapcsolatos kulcsszot - hol kell esetleg helyi képviseld



Google Analytics - latogatok
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10.

Honnan jonnek a latogatok?
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Célok - konverzio

Médium hozzgjdrulasa a telieshez:

Médium Célkonverzids rata ’ 4 célkonverzid l  —— ]
1. Mcpc 0,54% 41 82%
14,55%
36,36%
2. M organic 0,45% 36,36% 7.27%
, 0
3. M (none) 0,44% 14,55%
4. referral 0,14% 7.27%

41,82%



E-commerce

e a termek/szolgaltatas kozvetlentul megrendelhetd
e az Analytics-ben per tranzakcio kovetheto
e pl. egy hetes utat rendel a latogato
kovethetO, hogy honnan és hogyan jutott el a vasarlasig

milyen kulcsszot gepelt be a keresobe

TELJES FOLYAMAT



Koszonom!

www.webma.hu



